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llaria obtuvo el premio por constituir una exitosa experiencia empresarial a partir
de la elaboracion creativa de articulos de alta calidad que combinan la plateria
con la talla de madera.

CATEGORIA: oficina y Hogar
GANADOR: llaria-Peru

Arte peruano en plata y madera

riqueza incomparable e incon-

mensurable, que es reconoci-
da y admirada a nivel mundial. La
grandeza de su historia y las expre-
siones artisticas y culturales de las
diversas regiones, ponen de mani-
fiesto esta valiosa esencia y rescata

| acultura PeEruana posed una

Amalia - Plata y Vitrofusion
= AMALIA - PLATA Y WITROFUSION
Empresa que combina de forma

lasidentidades. Asi lo considera creativa el uso ded vidrio (bajo ta téc-
también llaria, prestigiosa empre- nica de vitrofusidn) y la plata para la
sadedicadaala plateria y joyeria. elaboracion de piezas decorativas y

llaria-Peri cred, en 1995, la
primera linea de tallas en madera

utilitarias que, por su caracteristica
de produccion artesanal, no solo

con aplicaciones en plata, pero con son (nicas sino también elegantes y
unvaloragregado: la inclusién de artisticas. Actualmente, sus produc-
manifestaciones culturales y tra- tos se venden en siele galerias del
diciones peruanas en las tallas. Es mercada nachonal.

una propuesta que conel tiempose
ha consolidadoen el mercado.
Entre las figuras tipicas mis
destacadas se encuentran perso-
najes de la costa —pareja que bai-
la marinera, misico cajonero—,
perscnajes andinos — campesino
labrador o con llama, pareja que
baila huayno—, y de la selva —misi-
cos ashininkas, shipibos que ela.
boran cerimica—. Son representa-
ciones inspiradas en los seres que

CREATIVIDAD. Las talias de madera con motivos peruanos repressntan articulos decorativos de disefios innovadores y de alta calidad.

proporciones. Todas las tallas de
madera son elaboradas a mano,

obra artesanal en plata en el Perii.

ILARIA-PLATERIAY JOYERIA

Electrificadores HR-8000 /
HR-10000 / HR-15000
= BESTSECURITY DEL PERD

Sistema de seguridad perime-
tral de fabricacién nacional que
cumple con la funcion de disuadir,
rechazar e informar en el caso de

que un intruso pretenda ingresar

Es una tarea permanente”, refiere 1 al recinto protegido. El producto
le otorgan diversasidentidadesa  una por una, por destacados arte-  Ciabatti. | posee la caracteristica de evitar kas
las regones del pais. sanos talladores y artesanos pla- De esta manera, llaria espera | talsas alarmas debido & qua posee

“La funcién que camplen las  teros, quienes luego realizan las  que sus 25 tiendas a nivel nacionaly Vertnica Atala, esistente de marketing, y Beatrice Cla- | un sistema inteligente de detec-
tallas de madera, ademds decons-  aplicaciones de plata, Son, pues, lasfranquicias que posee enel exte- batti, gerente de marketing de Baria | cion con microprocesador.
tituir un articulo decorativo de  obrasque nacen de la inspiracién  rior, sirvan como vitrinas paradara | —
disefio innovador yalta calidad. es  cultural ydela experienciadecada  conocer estemagnificotrabajoy, al |
la de difundir la historia y tradicién ~ uno de los artistas populares. mismo tiempo, difundan la histo- ! Construccidn en Sitio Propio
del personaje al que se representa. “Lo que mis nos interesa con  riay tradicién de nuestro pais. En { = FONDO MI VIVIENDA
Sonuna especia de embajadores  estalinea de productos es conju-  este tiempo, han saboreado el &xito |
de la cultura nacional”, afirma  garlamanode cbravirtuosadelos graciasala calidad desus obras. | Programa estatal para el desamo-
Beatrice Ciabatti, gerente de Mar-  peruanosy los contenidos cultura- Beatrice Ciabatti comenta que | lio inmobiliario que se constituye
keting de Ilaria. les que ledan un valor agregadoa el ucto tiene gran acogida no | como el primer paso para solucio-
lashermosas tallas que los tes en el pithlico extranjero, sino | ! nar la necesidad de vivienda en las
EXPRESIONES CULTURALES admiran. Nos hemos comprome-  también en el peruano. “Es una i tamilias de escasos recursos. Para
La ejecucién de su producciénse  tido a seguir internacionalizando  buenaoportunidad para reconocer | ello, combina el subsidio directo
realiza exclusivamente conméto-  la marca llaria Perli, con el finde  las expresionesculturales de cada | con el ahorro tamiliar junto & ba ini-
dos artesanales y con extremo cui-  dara conocer el trabajodelosarte-  regitn, permitiendo que antiguas | ciativa del sector privado (pequedas
dado en los detalles, guardande  sanos peruanos en el extranjero  tradiciones repazcan y puedan ser i EMpIEsas consirucionas y enlidades
_armonia de lineas y equilibriode __y mantener viva la tradiciéndela valoradas pepelmundo”, I e et O L



